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Philosophie

Philosophy

Pour vous aider a utiliser le logotype sur vos supports de
communication, et de maniére a gagner en efficacité dans
vos actions de communication, nous vous proposons ce
guide qui vous donnera les clés et “bonnes pratiques”
d’utilisation.

Ce support est aussi diffusé a nos prestataires, de maniére
a assurer la bonne application des logotypes en interne
comme en externe.

Valrhona se réserve un droit de regard avant tous les travaux
d’impression ou d’exploitation de son/ses logotype(s).

De nombreuses valeurs pourraient étre associées a
VALRHONA: créativité et élégance, luxe et sobriété,
respect et transparence... mais, comme trop souvent,
les mots portent moins loin qu’un symbole.

Le logotype de VALRHONA synthétise visuellement, avec
efficacité, certains traits de caractéres propres a la marque:

- Sa fidélité a la tradition la plus pure, dans l'intégration
harmonieuse de la fleur de cacao qui surligne la marque ;
ce ne sont la pourtant que quelques traits posés en regard
mais que nous avons voulus les plus équilibrés possible et
quasiment vertueux.

- Son éclectisme, dans le choix d’une typographie a la fois
sobre (choix de capitales) et sophistiquée (approche de
lettrage étudiée), et dans des couleurs saillantes (noir, rouge,
or) devenues, depuis la création de la marque VALRHONA,
des couleurs emblématiques dans la profession.

- Son dynamisme et sa modernité, dans [utilisation de
I'oblique qui vient souligner, d’une part, le nom de la marque
mais permet, d’autre part, de symboliser une ouverture,
véritable invitation a la découverte et au plaisir.

AUX SOURCES DU GRAND CHOCOLAT

Cette signature résume a elle seule toute la philosophie et la
culture de VALRHONA, évoquant a la fois I'authenticité et
I’éthique de sa démarche, et son attachement a une qualité
exceptionnelle, aujourd’hui communément reconnue.

Une signature qui donne une inflexion légitimement historique
a la marque.

L'identité graphique que nous mettons a votre disposition
ci-apres sous la forme d’une charte s’applique sans exception
a I'ensemble des produits et supports relatifs a la marque
VALRHONA.

Elle détermine avec simplicité et rigueur les régles d’emploi
de I'identité dans toutes mises en page ou mises en scene, et
les modalités d’utilisation des divers éléments qui composent
son territoire de marque.

In order to help you to use the logotype in your communication
aids and to be more effective in your communication campaigns,
we are offering this guide to give you the essential points and
“good practices” for use.

This aid is also distributed to our service providers in order
to ensure the correct use of logotypes both internally and
externally.

Valrhona reserves a right of inspection before all printing work
or use of its logotype(s).”

A myriad of appreciative terms can qualify VALRHONA:
creativity and elegance, opulence and temperance, respect
and transparency... but, as is only too true, a symbol illustrates
far more than words can ever do.

VALRHONA'’s logotype visually and persuasively blends
together a few of the brand’s distinctive qualities:

- Its loyalty to the purest of traditions, portrayed through
an ever-so-harmonious incarnation of the cocoa flower,
illuminating the brand; an incarnation, a few light-touched
strokes, unveiling our desire for pure harmony and the
essence of immaculateness.

- Its eclecticism, illustrated through the choice of typography,
unadorned (use of capital letters) and yet sophisticated (closely
pondered approach to lettering), and through striking colours
(black, red, gold), which have become emblematic colours,
renowned throughout the profession, since the creation of the
VALRHONA brand.

- Its vitality and its originality, rendered through the oblique,
designed to emphasise the name of the brand, and,
concurrently embodying an opening, a journey of discovery
and of pleasure.

AUX SOURCES DU GRAND CHOCOLAT

This signature alone epitomizes the philosophy and culture of
VALRHONA, evoking its authentic and ethical approach and its
devotion to the most exceptional quality; quality, which, today
is extensively acclaimed.

A signature offering a befittingly historic inflection to the brand.

The visual identity, proposed hereafter, is presented as a charter
to be applied, without exception, to every single product and
media related to the VALRHONA brand.

It uncomplicatedly yet meticulously establishes the guidelines
for using the identity in any layout or for any staging, and also
details the terms and conditions for using various brand or
brand-related elements.
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Points techniques transversaux : Composition graphique générale du logotype VALRHONA
All-embracing technical points: VALRHONA logotype general visual composition

U

VALRHONA

AUX SOURCES DU GRAND CHOCOLAT®

. Le logotype est toujours utilisé sur fond noir. The logotype is always used on a black background.

. L’embléme et la signature constituent le logotype. The logotype is comprised of the emblem and the
L’homothétie entre 'embléme et la signature doit toujours signature. The homothety between the emblem and the
étre respectée, qu'ils soient utilisés ensemble comme signature must be respected at all times, when they are used
ci-dessous ou séparément. concurrently, as hereafter, or when they are used separately.

-
Logotype = o=

embléme + signature VA HQ H 6N A

Logotype =
emblem + signature

AUuXx SOURCES DU GRAND CHOCOLAT®

. L’embléme VALRHONA est composé d’une griffe The VALRHONA emblem is comprised of a golden-
VALRHONA en or surmontée d’une fleur de cacao stylisée. coloured VALRHONA brand seal crowned with a stylised
Ces éléments sont représentés dans un aplat noir souligné cocoa flower. These elements are portrayed in a black title
par un triangle rectangle & sa base. block underlined by a right-angled triangle forming its base.

PV

Sl /A RHONA

. La signature VALRHONA est en Peignot demi-bold The VALRHONA signature is in Peignot half-bold with
avec un interlettrage a 200. ® se met exclusivement inter-character spacing set at 200. ® is displayed only
sur la signature. on the signature.

Signature
Signature

. L’ensemble de ces éléments a été développé pour
une utilisation telle qu’indiquée. Ceux-ci sont invariable
et doivent étre utilisés sans aucune altération du dessin, e . .
des proportions, de la graisse et des couleurs. any modification to design, scaling, boldness

lls ne peuvent pas étre interprétés, adaptés, modifiés or colours. They cannot be interpreted, adapted,
ou redessinés. modified or redesigned.

All of these elements have been developed for use as
indicated. They are invariable and must be used without
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Points techniques transversaux : Composition graphique générale du logotype VALRHONA

All-embracing technical points: VALRHONA logotype general visual composition

. Construction du cartouche
Le cartouche du logotype ou de I'embléme est toujours noir.
Pour calculer cette surface, la hauteur du triangle rouge sert
d’unité de mesure (E ).
Ce (E) détermine la taille minimale pour le cartouche noir.

AtZF

Designing the Title Block

The title block for the logotype or for the emblem is always
black. To calculate surface area, the height of the red triangle
may be used for measuring (E ).

This (E) determines the minimum size

for the black title block.

Avec signhature / With signature

3
EUS

VALRHONA
=

Exemple : Plaquette salon / Example: Exhibition brochure

LLIAux SOuURCES DU GRAND CHocoLaildl

Sans signature / Without signature Exemple : Mini-brochure / Example: Mini-brochure

[l Construction du cartouche dans un texte / Design of the block title in a text

An area isolates the title block for use in texts.
The height of the red triangle may be used for measuring.

Une zone isole le cartouche pour une utilisation dans du texte.
La hauteur du triangle du logotype sert d’unité de mesure.

Pudae il imenis aut evercit aut et, odio. inverrum quiatibust labor apis mod mo-
Et quo modipid mollatiur modis sitaepe lorep taquam quatem utaquo officiet om-
rionsequam, volendi sitaestio blabore moluptio ius doluptur aut id ut eatempore,
stinciisque sam et volescias eos ma non commoloreces doles restiaes enis
quis suntia quamusa ndionsed que doluptas si aut harum eos endi ut autem
voluptatquis dolorerume landitature delit in es il id endae si quis endantorem es ex-
[ES VEIUM QUI e e 0eg 8@, Ipsandem
quia dolo cus oluta volorerit qui
duntibus et ‘\’)’ nossima gnamus si
fuga. Ut utid S alit inulpa eatempo
magni aut rem- VA L R H O N A rerupti reperfe rovi-
| L]
pore quatem denda ped eum rest
nestis mostium quuntii scimendanto
nihiligenit AUX SOURCES DU GRAND CHOCOLAT tes as nos et laborio

omnimillabor tem nem. Eproro
. X =

adiatur? Quis- [= bereptaerspe  non-

sum eium sit seque lanis conem-

eumaquae ssitis eos est, ommos undemo-
leces andis nos int.

Adis et ratem aut ad molorum as rere erore
nonsequi deribustorem quamus doluptatet
ad eum rerchiciis de eos dolo que nat ut
ut repta sam remquo minvero core dolupti
issimin ciumquis is dolupta aut ommodi

po rempore rionseque planderis auta net
ea dollanda nonsed quo eium que dolupta
del et optur abores adisto ipsam sincte ni-
mus aute quis eruptumet videmol oresciis
deritianti am coratio ium harum aut int la
et officto berovit incias sit, voluptatur sim
voluptatio

Filet technique - ne jamais I'imprimer
Keyline - never to be printed
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Points techniques transversaux : Mises en couleurs du logotype VALRHONA

All-embracing technical points: VALRHONA logotype Colouring

Les différentes variantes de mise en couleur proposées ont
été congues pour vous permettre de répondre aux différentes
contraintes techniques ou budgétaires liées aux supports que
vous serez amenés 4 utiliser.

Elles sont présentées de la plus prestigieuse a la plus simple.

[ 1/ Pantone + or & chaud / Pantone + hot gold stamping

The different colouring variants proposed have been
designed to allow you to meet different technical or
budget constraints associated with the aids that you will

be using.

They are classified from the most prestigious

to the simplest.

Couleurs utilisées / Colours used

Supports / Media

"

VALRHONA

AUX SOURCES DU GRAND CHOCOLAT

2/ Pantone / Pantone

. Pantone Black Process
. Pantone 186C

Or a chaud / Hot gold stamping

Packaging

Editions prestigieuses
Packaging

Prestigious editions

e
VALRHONA

S Du GRAND CHOCOLAT

. Pantone Black Process
[l Pantone 186C
Pantone 873C

3/ Quadrichromie + Pantone 873 / CMYK-colour model + Pantone 873

Packaging

Editions prestigieuses
Dont les contraintes techniques
ou budgétaire ne permettent pas
I'or a chaud ou quand

la finition ne nécessite pas

de I'or & chaud.

Packaging

Prestigious editions

Where technical or budget constraints
prevent hot gold stamping or when
finishing touches do not require

hot gold stamping

'—
P
o
o
~
o
L
=
o
o
2

e
VALRHONA

s DU GRAND CHOCOLAT

4/ Quadrichromie / CMYK-colour model

. C 50% M 0% Y 0% K 100%
. C 0% M 100% Y 100% K 0%
Pantone 873C

Edition
Toutes éditions comprenant des
aplats d’or ou des textes en or.

Edition

Any edition that contains gold title
blocks or gold-coloured texts.

b
VALRHONA

AUX SOURCES DU GRAND CHOCOLAT

Il c 50% M 0% Y 0% K 100%
B c 0% M 100% Y 100% K 0%
C 40% M 41% Y 64% K 10%

Editions courantes:
Fiches recettes
Brochures

Posters

Objets promotionnels

Standard editions
Recipe cards
Brochures

Posters

Promotional items

Il R 20% G 25% B 35%
B R 200% G 0% B 0%
R 150% G 135% B 95%

Documents informatiques
de type Powerpoint, mail,
site internet...

Computer literature such as

Powerpoint, e-mail, website,
etc...

AUX SOURCES DU GRAND CHOCOLAT

5/ RVB / RGB
e
VALRHONA

Il c 0% M 0% Y 0% K 100%
[ ] c 0% Mo0% Y 0% K 0%

Photocopies
Fax

Photocopies
Fax

Direction de la communication - Communication Department




Points techniques transversaux : Mises en couleurs du logotype VALRHONA

All-embracing technical points: VALRHONA logotype Colouring

7/ Utilisation dégradé or / quadri - Gold vignette / CMYK Use

fj Uniquement pour les versions informatiques Construction du dégradé
k3]  Only for computerized versions Designing the vignette
% \ 0% 23% 50% 79% 100%
2 N v v v v v
2 VALRHONA
)
= AUX SOURCES DU GRAND CHOCOLAT
% a a a a a
c
2
2 C 0% C 0% C 0% C 0% C 0%
] M21% M 0% M 12% M 0% M 21%
$ Y71% Y 32% Y 55% Y 32% Y 71%
O K35% K12% K 29% K 12% K 35%
S~

Application du dégradé Applying the vignette

8 / Utilisation en 1 couleur = Mono-Colour Use

Pour des raisons techniques d’impression, vous pouvez For technical printing reasons, the logotype may be
utiliser le logotype en 1 couleur. Dans ce cas, il est utilisé mono-coloured. As such, it is used without
sans sa signature. its signature.

—
Z
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Points techniques transversaux : Tailles et Proportions du logotype VALRHONA

VERSION CARTOUCHE / TITLE BLOCK VERSION

All-embracing technical points: VALRHONA logotype Size and Scale

B Taille du logotype (utilisation en cartouche)

Les proportions du logotype VALRHONA
sont déterminées par la largeur pour un document

vertical et par la hauteur pour un document horizontal.
Tous les éléments constituant le logotype doivent étre réduits

ou agrandis homothétiquement qu’il s’agisse de I'embléme

seul ou de I'embléme avec signature.

Format vertical / \Vertical format

A

Format horizontal / Horizontal format

A

B

-+

Pour tous formats différents du A3 - A4 & A5,
et non homothétique a ces formats,
merci de contacter le service communication.

B Taille minimum du logotype

Si le format impose une proportion du logotype inférieure
a 25mm, I'embléme est obligatoirement remplacé par

le logotype sans signature.

Le logotype sans signature ne peut pas étre utilisé
a une taille inférieure a 15mm de large.

> 25mm

B Cas d'utilisation avec plusieurs logos

En cas d’utilisation avec plusieurs logos (exemple:

sponsoring), I'embleme est utilisé seul sans signature en

homothétie avec les logos environnants.

Qu /or

0000000000000
000I001001001000010000000

Logotype size (title block use)

The VALRHONA logotype proportions are
established through width for a vertical document
and through height for a horizontal document.

All elements comprising the logotype must be
homothetically reduced or increased in size, for both
the emblem alone and for the emblem with signature.

Exemples / Examples:
* A3:B=74mm
e A4:B=525mm

*A5:B=37mm

Exemples / Examples:
*A3:B=74mm
e A4: B =52.5mm

e A5: B =37 mm

For any format other from A3 - A4 & A5
and not proportional to these formats,
please contact the communications department.

Minimum logotype size

If the format means that the logotype must be scaled
to less than 25 mm, the emblem is mandatorily
replaced by the logotype without the signature.
The logotype, alone without the signature,
cannot be scaled to less than 15 mm wide.

= 15mm
-

EU

VALRHONA

Use case with several logos

In the event of using several logos (example: sponsoring),
the emblem is used alone, without the signature, and is

homothetically sized in relation to any neighbouring logos.

Direction de la communication - Communication Department




Points techniques transversaux : Tailles et Proportions du logotype VALRHONA

All-embracing technical points: VALRHONA logotype Size and Scale

[l Taille du logotype (utilisation dans un bandeau) Logotype size (banner use)

Sur un fond clair ou foncé, le logotype peut aussi étre placé On a light or dark background, the logotype can also be set
dans un bandeau noir (C50% - N100%), en bas ou en haut in a black banner (C50% - K100%), at the bottom or at the
du support. La hauteur de ce bandeau doit étre supérieure top of the media. Banner height must be equal to or must
ou égale au 1/5°™ ou 1/6°™ de la hauteur du support. exceed 1/5™Mor 1/6™ of media height.

Il couvre toute la largeur. Le logotype est toujours centré It totally covers the width. The logotype is always centred
sur la largeur et sur la hauteur. width-wise and height-wise.

La taille du logotype dans le bandeau suit les mémes The size of the logotype in the banner adheres to the
regles de proportion que lorsqu’il est utilisé dans le same scaling rules as for title blocks.

cartouche.

Format vertical / Vertical format

Calcul du BANDEAU Calcul du LOGO DANS LE BANDEAU
Calculating BANNER size Calculating the size of the LOGO IN THE BANNER ’
VALRHONA
C
A B =A+6
Exemples / Examples:
D e A3: D =99 mm
-
_ I o
B — Filet tEChnique : =
ne jamais I'imprimer *A5:D=49.5mm
Keyline

never to be printed

Format horizontal / Horizontal format

Calcul du BANDEAU Calcul du LOGO DANS LE BANDEAU ’
Calculating BANNER size Calculating the size of the LOGO IN THE BANNER VALRHONA

A

VERSION BANDEAU / TITLE BANNER VERSION

’ B = A5 i D =C=3

“«— > Exemples / Examples:

\/

Filet technique - ne jamais I'imprimer *A4:D=70mm

Keyline - never to be printed

e A5: D =49.5 mm

Pour tous formats différents du A3 - A4 & A5, For any format other from A3 - A4 & A5
et non homothétique a ces formats, and not proportional to these formats,
merci de contacter le service communication. please contact the communications department.

Rappel - Reminder

Taille minimum du logotype Minimum logotype size

Voir page précédente See previous page
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